ZAPOMENUTÉ PARAGRAFY   
Kdykoliv se mluví o právních problémech v souvislosti s reklamou, každého hned napadne reklama   tradičně regulovaných komodit, jakými jsou tabák, alkohol či léky. Na mysl se vkradou též i novější, momentálně aktuální restrikce zvláštních nabídek, reklamy potravin, doplňků stravy či třeba teprve diskutované záležitosti reklamy nezdravých potravin pro děti. Je to logické: o čem se mluví, kde mimo jiné padají čas od času pokuty, o tom se ví. 

Reklamní agent by ale neměl zapomenout na zákon i v oblastech, kde zdánlivě žádná regulace není. Zejména u televizní reklamy - jak jsem o tom psal minule - je totiž Rada pro rozhlasové a televizní vysílání ve střehu a určitě by s potěšením pokutovala nějaký méně obvyklý reklamní prohřešek, o kterém agentura ani zadavatel vůbec netušili, že jej mohou spáchat.

K takovým „zapomenutým paragrafům“ patří právní omezení reklamy přípravků na ochranu rostlin a veterinárních léčivých přípravků. Jakkoliv nejde o rychloobrátkové zboží, lze si docela dobře představit i větší reklamní kampaň, zejména kdyby se vyskytla nějaká epidemie nemoci rostlin či nemoci zvířecí, která by vedla k masivnějším nákupům těchto prostředků.  
Pokud jde o přípravky na ochranu rostlin, zákon o regulaci reklamy stanoví v § 5g

· Předmětem reklamy zaměřené na širokou veřejnost mohou být pouze registrované přípravky na ochranu rostlin nebo dovážené souběžné přípravky podle zvláštního právního předpisu. 

· Přípravky na ochranu rostlin nesmějí být presentovány v rozporu s podmínkami stanovenými v rozhodnutí o jejich registraci.

Seznam registrovaných přípravků na ochranu rostlin  lze nalézt na webu Státní rostlinolékařské správy (www.srs.cz), kde je možné také ověřit, zda Vaše reklamní tvrzení odpovídá schválené registraci – přípravky na ochranu rostlin mají své schválené indikace stejně jako léky (a když vidíte, o jaké jedy se jedná, uznáte, že asi oprávněně). Nicméně, o reklamě či dozoru nad ní se web ani nezmiňuje.
U veterinárních léků zase zákon v § 5h určuje, že  předmětem reklamy zaměřené na širokou veřejnost nesmí být

· veterinární léčivé přípravky, které podle rozhodnutí o registraci podle zvláštního právního předpisu  mohou být vydávány pouze na lékařský předpis,

· veterinární léčivé přípravky obsahující omamné nebo psychotropní látky.

Na Webu Ústavu pro státní kontrolu veterinárních biopreparátů a léčiv (www.uskvbl.cz) můžete také nalézt informaci, které veterinární léky jsou registrovány a zda jsou vydávány na předpis či volně prodejné. Pokud jde o reklamu, web sice uvádí zákon o regulaci reklamy  jako jeden z předpisů, který má na starosti, avšak tím jeho zveřejněná aktivita v této oblasti asi zatím končí.
Dozor nad dodržováním zákona vykonává již zmíněná Rada pro rozhlasové a televizní vysílání, pokud jde o reklamu a sponzoring v rozhlasovém a televizním vysílání. Všechna ostatní média má na starosti 

právě Státní rostlinolékařská správa pro reklamu na přípravky na ochranu rostlin, resp. Ústav pro státní kontrolu veterinárních biopreparátů a léčiv pro reklamu na veterinární léčivé přípravky. Výše hrozící pokuty při porušení zapomenutých paragrafů je tradičně dvoumilionová. 
