VÁNOČNÍ NABÍDKY
Reklama je tradičně zaplavena mimořádnými vánočními nabídkami; letos  je to přitom poprvé, kdy se vánoční (a po nich novoroční !) slevy a nabídky musejí řídit novými předpisy. A nejde jen o teorii – díky snadné kontrolovatelnosti a naprosté formálnosti jsou zvláštní nabídky nejoblíbenějším cílem kontroly a pokut ze strany úřadů !    

Od ledna 2006 totiž platí novela zákona o regulaci reklamy, která mimo jiné pro reklamu tzv. zvláštních nabídek stanoví: „Zakazuje se reklama uvádějící zvláštní nabídku zboží v případech, kdy prodávajícímu jako zpracovateli nebo zadavateli reklamy je známo, nebo může předpokládat, že není nebo nebude schopen zajistit nabízené zboží v množství, které odpovídá očekávané poptávce, a to s ohledem na rozsah nebo způsob šíření reklamy, povahu zboží nebo nabízenou cenu, anebo pokud v reklamě neuvede, jaké množství zboží bude v rámci zvláštní nabídky v jednotlivých provozovnách nabízeno k prodeji. V reklamě uvádějící zvláštní nabídku musí být jednoznačně uvedeno datum, ke kterému nabídka končí. Jestliže zvláštní nabídka v den uveřejnění reklamy ještě nezačala platit, musí být v reklamě také uvedeno datum začátku období, během něhož zvláštní cena nebo jiné podmínky budou platit“.

Výše uvedený text zákona – převeden do srozumitelnější podoby – znamená, že při inzerci jakékoliv dočasné či výjimečné nabídky:
Musí v reklamě být data trvání nabídky, přičemž jsou zde dvě možnosti:

· v okamžiku, kdy reklamu uvidí zákazník, akce již poběží, a pak musí obchodník uvést  jen datum, kdy akce končí; anebo  

· v okamžiku, kdy reklamu uvidí zákazník, akce ještě nezačala, a pak musí uvést datum začátku i konce akce.   

Pokud jde o obávané uvádění množství zboží, pak přicházejí do úvahy také dvě možnosti: 
· obchodník má dost zboží pro očekávanou poptávku a pak nemusí žádná množství do reklamy uvádět; anebo
· nemá dost zboží pro očekávanou poptávku, je si toho vědom anebo by si toho měl být vědom, a pak musí množství zboží v reklamě uvést. 

Znakem zvláštní nabídky je výjimečnost, omezenost, dočasnost. Zvláštní nabídkou není nová běžná cena a na její inzerci se tato pravidla přirozeně nevztahují. 

Co je „očekávanou poptávkou“ je vhodné doložit třeba minulou obdobnou akcí, podobnou akcí konkurence či výpočtem zkušené reklamní agentury. Pokud je výpočet proveden poctivě, nenese již obchodník odpovědnost za nečekaný úspěch akce, tedy i když mu zboží dojde a zákazníci jsou rozčílení, neměl by být jakkoliv sankcionován.
Slova „do vyčerpání zásob“ je možné v reklamě použít, ale pouze jako dobrovolnou informaci zákazníkům, že se může stát, že zboží dojde – což je situace, která je i nadále možná a zákon jí přirozeně připouští. Ale  uvedením pouhých těchto slov nejsou zákonné povinnosti splněny. 
Odhad očekávané nabídky nemá žádné předepsané náležitosti a není jej třeba nikde oznamovat. Pouze pro případ, že by později došlo k jeho zkoumání, je vhodné připravit výlučně interní dokument, ve kterém  se uvede datum vystavení, odhad očekávané nabídky, opora tohoto odhadu (například minulé akce, obdobná akce apod.) a jméno a podpis  osoby, která odhad provedla. Tento dokument ovšem má zůstat založen, leda by bylo zapotřebí jeho obsah později dokládat.

