REKLAMĚ POTRAVIN ZAČALA REVOLUCE
Prvý červenec bude jistě mimořádně poklidným dnem. Děti se budou radovat z prvého dne prázdnin, zatímco rodiče pracující v marketingu se budou těšit na nadcházející celostátní týdenní volno. Přesto jde o den, kdy fakticky začíná revoluce v marketingu potravin. V platnost totiž vstupuje nové evropské nařízení o reklamě a označování potravin, které stanoví podmínky použití nutričních a zdravotních tvrzení. To, o čem jste roky četli jako o strašáku, je tady.   

Nařízení jsme zde již několikrát vysvětlovali. Jeho zjednodušená podstata je následující: abyste mohli v reklamě potraviny použít nějaké nutriční tvrzení (například „s vysokým obsahem vlákniny“), musí být toto tvrzení v příloze nařízení, jinak jej máte zakázané; abyste mohli v reklamě potraviny použít zdravotní tvrzení, musí jít o tvrzení, které  bude ve zvláštním evropském seznamu.  A jak na seznam ? U lehčích zdravotních tvrzení (například „podporuje růstu kostí“, „udržuje cholesterol...“), vznikne seznam tak, že členské země zašlou svá obvyklá domácí tvrzení. Těžší zdravotní tvrzení (například „snižuje riziko infarktu“ anebo cokoliv o zdraví a vývoji dětí), musíte na evropský seznam sami dostat.
Výše uvedené principy jsou Vám jistě známé. Minulý týden k nim uspořádala ministerstva zemědělství a zdravotnictví seminář, navštívený možná dvěma sty posluchačů, kde byly vysvětleny další praktické kroky. Zde tlumočíme základní novinky: 

Ministerstva chystají manuál pro tuto agendu, který v hrubé podobě již představila. Finální verze by měla být v srpnu na jejich webech. Manuál bude představovat českou interpretaci zmíněného nařízení, žádná evropská zatím není v dohledu.

Chcete-li se dostat své lehké zdravotní tvrzení na evropský seznam nepřímo, přes seznam národní, musíte podat návrh do 15. října 2007 – lhůta byla prodloužena. Pozor, návrhy se nově podávají  Ministerstvu zdravotnictví, odbor ochrany veřejného zdraví, Palackého náměstí, Praha 2, jana.valouskova@mzcr.cz. K formě návrhů existuje na webu jako podklad tabulka. Chcete-li se na euroseznam se svým těžším zdravotním tvrzením přímo, je postup popsaný na stránkách evropského úřadu pro bezpečnost potravin (EFSA) a začíná se též u paní Valouškové na MZ, ale s jinou tabulkou. 
Pokud nevíte, o jaké tvrzení se jedná, doporučuje se podat návrh do všech tří skupiny. Pracujete-li pro mezinárodní firmu, je vhodné se ujistit v centrále, že někdo má podávání návrhů centrálně na starosti. Pokud totiž Vaše běžné reklamní tvrzení na seznamu nakonec nebude, budete moci i Vy na reklamu s ním zapomenout ! 

A konečně, prvým praktickým opatřením, které je nutné provést teď hned, je zjistit, zda  Váš klient náhodu nevyrábí potraviny s trvanlivostí za 31. červenec 2009 a nemá na nich nějaká zdravotní tvrzení. U destilátů, sardinek, vína  či jiných trvanlivých potravin by se to již mohlo snadno stát. A pak by je Váš klient musel stahovat z prodeje !
Jakmile vyjde Euroseznam s povolenými zdravotními tvrzeními, teprve nastane skutečná revoluce: pokud v něm ta Vaše tvrzení nebudou, do šesti měsíců budou muset skončit. Na druhou stranu, z hotového seznamu si bude každý moci vybrat pro své produkty vhodné nové tvrzení a to bezpečně používat.

Na závěr si dovolím malou pochybnost: právně regulovat věcná tvrzení na potravinách je jistě proveditelné, ale regulovat reklamu se vší reklamní vynalézavostí ? Je nějaké zdravotní tvrzení v reklamě Ramy, kde pouze pán běží lesem a následuje titulek „Milujte své srdce“ ? Je, a jak silné. Ale jak toto zdravotní tvrzení zapsat na seznam ?
