FIRMY, VÝROBKY A ZNAČKY V REKLAMĚ 
Minule jsme uvedli zajímavé téma účinkování (zobrazení) cizích událostí a zvířat v reklamě. Podívejme se nyní na cizí firmy, výrobky a značky.
Pokud jde o právnické osoby, ty mají svůj název, který musí být určen při jejich zřízení. Při  neoprávněném použití názvu právnické  osoby je možné se  domáhat  u  soudu,  aby  se  neoprávněný  uživatel zdržel jeho užívání  a  odstranil  závadný  stav;  je  možné  se  též  domáhat přiměřeného    zadostiučinění,   které    může   být    požadováno i v penězích. To  platí přiměřeně  i pro  neoprávněný zásah do dobré pověsti právnické osoby. Omezenou ochranu tedy zákon poskytuje i právnickým osobám, byť v logicky omezeném rozsahu - vychází totiž správně z toho, že právnická osoba nemá soukromí jako člověk a zakazuje jen  "neoprávněné užití názvu" či "zásah do dobré pověsti". 
Ohledně zobrazení cizích výrobků v reklamě, lze říci, že řádně zakoupený výrobek je možné bez zvláštního souhlasu výrobce či pořadatele použít i k jiným účelům než k vlastní konzumaci, třeba „dát jej do reklamy“ (například auto Škoda jako cenu do spotřebitelské soutěže). 

Použitím cizího výrobku nesmím ale 

a) vyvolat klamnou představu (třeba že Škoda soutěž podporuje), anebo 

b) vyvolat jiný nekalosoutěžní výsledek (například představou, že mé výrobky jsou "tak dobré jako Škodovka"), anebo 

c) zasáhnout do dobré pověsti výrobce Škodovek. 

Otázka použití výrobků třetího může být a je citlivou otázkou například u akcí na podporu prodeje cigaret, s kterými si mnoho výrobců (nehledě na pořadatele sportovních zápasů) nepřeje být spojováno. 

Na závěr zmiňme používání cizích ochranných známek. Zásadně lze o něm říci, že skutečnost, že určitá slova (symboly, emblémy) jsou registrována jako ochranné známky, ještě neznamená, že by je nikdo "nesměl ani vyslovit". Vždyť zboží běžně prochází celým obchodním řetězcem, zpravidla mimo kontrolu výrobce, a každý článek v tomto řetězci musí - má-li produkt prodat - jej na své úrovni propagovat.  V reklamě se proto mohou i bez souhlasu vlastníka objevit cizí ochranné známky, jsou-li na jeho výrobcích či v „běžném prostředí“ či třeba proto, že se inzerují náhradní díly. 

Zákon o ochranných známkách stanoví: „Vlastník ochranné známky není oprávněn zakázat třetím osobám užívat v obchodním styku

a) jejich jméno a příjmení, obchodní firmu nebo název anebo adresu,

b) údaje týkající se druhu, jakosti, množství, účelu, hodnoty, zeměpisného původu, doby výroby výrobku nebo poskytnutí služby nebo jiných jejich vlastností,

c) označení nezbytné k určení účelu výrobku nebo služby, zejména u příslušenství nebo náhradních dílů,

pokud užívání je v souladu s obchodními zvyklostmi, dobrými mravy a pravidly hospodářské soutěže. (...) Vlastník ochranné známky není oprávněn zakázat její užívání na výrobcích, které byly s touto ochrannou známkou uvedeny na trh v České republice tímto vlastníkem nebo s jeho souhlasem.“

Stejně jako u použití produktu samotného zde ovšem také platí, že užitím cizí ochranné známky nesmí dojít k nekalé soutěži či poškození dobrého jména jejího majitele. 

