BANKOVKU DO REKLAMY ? POZOR NA NOVÁ PRAVIDLA !
Není divu, že používání obrázků bankovek motivů jejich motivů či různých napodobenin je v reklamě velmi časté -  vždyť reklama je součást obchodu a obchod se točí kolem peněz. 

Stejně časté jsou ale právní nejasnosti s bankovkami v reklamě spojené. Asi si pamatujete, že dlouhé roky zde existovala vyhláška České národní banky, která stanovila formální podmínky, za kterých je možné napodobeniny bankovek vytvářet.  Tato vyhláška ČNB číslo 36 pocházela z roku 1994.  Hlavním kritériem, stanoveným v této vyhlášce pro legální zobrazování bankovek, byla nezaměnitelnost originálu a kopie — například barevná reprodukce bankovky nesměla přesáhnout třetinu její délky anebo musela být nejméně dvojnásobná. Předměty napodobující symboly peněz bylo zase možné vyrábět jen z nezaměnitelných materiálů. Vyhláška se týkala jen českých korun - praktici si vzpomenou, že když nebylo možné  se s těmito pravidly vypořádat, řešilo se to použitím Eura či dolaru, které žádné regulaci nepodléhaly (samozřejmě až na trestnou výrobu falešných bankovek). 

Tato vyhláška byla nyní zrušena a nahrazena zcela novými pravidly, která vycházejí z pokynů evropské centrální banky a měla by tedy být ve všech zemích shodná.  

Základní změna: pravidla užívání bankovek v reklamě se nyní týkají všech měn ! Další změny: nezaměnitelnost se posuzuje trochu jinak a lze jí dosáhnout nejen rozměrem kopie či materiálem, ale i nízkým počtem dpi. A konečně, jestliže dříve bývalo sporné, v kterých případech je nutné vyrovnávat  autorská práva tvůrců bankovek či mincí (ak. mal. O. Kulhánek, ak. soch. J. Truhlíková), nová vyhláška se již o autorských právech vůbec nezmiňuje. Z toho jistě nelze vyvodit, že by žádná autorská právě neměli, ale je to o argument víc pro náš odborný názor,  podle kterého se na zobrazení bankovek či mincí jako takových vztahuje výjimka z autorského zákona pro tzv. „užití ve veřejném zájmu“. Tato výjimka se ale i nadále nevztahuje na přebírání dílčích obrázků z bankovek, dokreslování bankovek a podobně.
Širší záběr nové vyhlášky je dán tím, že se vztahuje na hmotné reprodukce platných bankovek a bankovek, které mohou být za platné vyměněny. To jistě znamená skoro všechny běžné měny, protože ty lze dnes za koruny vyměnit.  Vyhláška se také vztahuje na předměty, které bankovky úpravou napodobují. Jednostranné reprodukce či napodobeniny bankovek lze vyrábět, délka při zachování poměru stran činí nejvýše 75 % délky a šířky bankovky nebo nejméně 125 % délky a šířky bankovky. U oboustranných to už musí být nejvýše 50 % délky a šířky bankovky nebo nejméně 200 % délky a šířky bankovky. Vyrábět lze též reprodukce částí bankovek, nepřesahující 33 % plochy bankovky tak, aby z jednotlivých částí  nebylo možné složit bankovku celou. Do vyhlášky se též vejdou reprodukce s pokřiveným úhlem stran o více než 20 stupňů a reprodukce z materiálu nezaměnitelného s materiálem, z něhož je bankovka vyrobena. A konečně, vyhláška připouští i reprodukce jednotlivých grafických prvků bankovek, pokud není tento grafický prvek zobrazen na pozadí připomínajícím bankovku (zde ale musím připomenout povinnost získat a uhradit souhlas autora).
Tato pravidla se týkají tzv. hmotných reprodukcí – pro reprodukce nehmotné lze použít i zmíněné bodové rozostření. . Přitom je poněkud nejasné, jakou povahu má bankovka v reklamě: v televizi jde jistě o reprodukci nehmotnou, ale na billboardu či na rozdávaném letáčku ? U těchto hmotně existujících nosičů doporučuji přidržet se pravidel pro hmotné reprodukce či napodobeniny, jak jsou zde uvedena. Nehmotné reprodukce a mince pak budou námětem příštího pokračování.

